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MÉDECINSDU MONDE

PRANKE LESPARISIENS
Médecinsdu Mondedénoncelenettoyage socialréaliséen vuedesJO, enexécutant àla perfection un canular

reproduisant dessituationsde harcèlementpolicierou d’expulsionauprèsdesParisiens.

MARIE-CAROLINE ROYET

préambuleGuillaumeCotillard, di-

recteur développementet commu-

nication de Médecins du Monde.

Derrièrele showpromis par les 10

de Parisse cacheune réalitémoins

clinquante. « On parle dejeux in-

clusifs mais enréalitépaspour tout

le monde. Ce sontdesactions cho-

quantes qui ontdéjàeulieuà l’occa-

sion d’autresjeux comme àAtlanta »,

rappelle-t-il.Selonle rapportducol-

lective Reversdelà médaille, dont

«
Ë es bus ont été af-

frétés pour faire
partir de Paris des

personnessansdo-

micile fixe, desmigrants...

yeux, loin desjeux... », introduit en

expulsionsont concerné12 545 per

Médecins du Monde fait partie, les

sonnesentre avril 2023 et mai2024.

l'ONGLoin desatenuàsepositionnercomme

À un mois de l'ouverturedes JO,

unecontre-voix decettecommuni-

cation desjeux inclusifs enchoisis-

sant la satire pour alerter le grand

public et interpeller lespouvoirspu-

blics. Dansunecourtevidéoréalisée

parla sociétéd'éco-productionPo-

laire, diffuséesurlesréseauxsociaux

via lecomptesatiriqueLe Gorafi, on

suitune faussebrigadedu nettoyage

social arpenterlesruesde lacapitale

afin de faire « leménage». « Au dé-

part, nousavionsimaginéun micro

trottoir, maisil fallait interpellerplus,

d'où cetteidéedeprank» [caméraca-

chée], expliqueGuillaumeCotillard.

Mais n'estpasexpertdu « prank»qui

veut. Ainsi lors d'une après-midi de

mai, dans le quartier de Saint-Mar-

tin à Paris,quelquesreprésentants

de Médecinsdu Mondeet dela pro-

duction Polaire sesont répartis en

plusieurs petitsgroupes,armésd'un

talkie-walkie, enmodecommando.

Avec l’aide de deux comédiens re-

crutés pour l'occasion,habillés d'un

uniforme, ils formentunefaussebri-

gade etprennentàpartiedescitoyens

lambdas. « Nous noussommes re-

trouvés uneseulefois,deux-troisjours

avant letournage,afin deprévoirdes

situations “types"àmettredansla vi-

primande

Lou Maraval,

responsable

communication.



déo, c'est-à-diredemanderaux pro-

priétaires dechienstrop mochesdepar-

tir de laville, auxpropriétairesdevélos,

nous avonsaussijouésurlesdiscrimi-

nations physiques... Après toutle reste

estde l’ordre del'improvisationpour

lescomédiens. C’était àla fois stressant

et galvanisant,chaquesituation de-

mandait unjeu d'équilibristepourrie

pas risquer de sefaire réprimanderen

retour»,témoigneLou Maraval,res-

ponsable communicationde l'ONG.

Ce fut d’ailleurs lecasd’une passante,

qui enplein tournage,s’enestverbale-

ment prisàla faussebrigade,choquée

deleurdémarche.«L’équipeMédecins

du Monde l'a tout desuite rassurée.

Nousavionsl'occasionde réaliserun

travail desensibilisationdirectement

auprèsdescitoyensetqu'ils deviennent

eux-mêmesdesrelais. Lafemme en

questiona d’ailleurs commentéla vi-

déo quand elle estsortie eten esttrès

fi ère»,reprendLou Maraval.

WEB DOCUMENTAIRE. Pourla pre-

mière fois, l’association a tenté une

nouvelleapprocheen osant la com-

munication coupde poing. Une stra-

tégie quis emble fonctioimerpuisqu'à

l’heure actuelle,lavidéocumuleprès

de "00 000 vues.« Noussommessui-

vis pardespersonnesdéjàconvaincues

parnosactions. Là,nousvoulions tou-

cher un maximumdepersonnesetsur-

tout unpublic inhabituel.En collabo-

rant avecLe Gorafiquiest connupour

son tonsatirique eten choisissantde

communiqueruniquementvia le digi-

tal, nousessayonsd’innoveretde sor-

ti rdesancienscodes», reprendla res-

ponsable communication.Si lavidéo

unpeupoil à gratter faitparlerd’elle,

enparallèleelleestaccompagnéd’un
web documentaire plus sérieuxau-

tour de cesujet.« On espèrequecette

vidéo vacontinueratourneretqueles

gensvonts’engager,il ya tropdeper-

sonnes qui vivent dansdessituations

précaires. Notredémarche vabien

au-delàdesJO», rappelleGuillaume

Cotillard. ¦

LA FÉDÉRATIONSPORTIVE LGBT+

SENSIBILISE AUX VIOLENCES
ROSBEEF!

67%delacommunauté LGBT+ adéjà subi des insulteshomophobes dans le milieu sportif : c’est

leconstat alarmant que dresse laFédération Sportive LGBT+. Dans cette période quicombine

moisdes fiertés et grandes compétitions sportives (Euro 2024, Jeux Olympiques de Paris),

l’agenceRosbeef!et la Fédération ont ajuste titre voulusensibiliser aupoids desmots dansun

film choc.Le film met en scèneune plante verte, seuledans un vestiaire, entouréed’enceintes et

d’amplis.L’expériencedémarre dans un silencelourd. La plante seretrouve moquée, injuriéepar

desvoix, elledécline, sedessècheet finît parmourir. Cettecampagne s'achèvesur une invitation

à imaginer les conséquencessurunêtre humain,qui encaissedespropos homophobes au

quotidien et rappelle que « lesmots blessentautant quelescoups ».

L’OLYMPIADE CULTURELLE EN CAMPAGNE

AGENCE : KIBLIND

L’Olympiadeculturelle estun serviceproposé par le service

culture du Cojo, composé de plus de2 000projets articulant

la créationet le sport comme des expos, de la danse, du

théâtre...et dirigé par Dominique Hervieu,ancienne danseuse et

chorégraphe. Avec l’agence Kiblind, i'Olympiade culturelleaété

illustrée par l’artiste Virginie Morgand autour d’une campagne

printet diffuséesur l’île-de-Franceet Marseille.Une manière de

montrer que le sportet ia culture vontdepair.

UNE GALERIE D’ATHLÈTES
WILLIEBEAMEN

WillieBeamen proposeune exposition intitulée

«Backyard » quiregroupe toutes lesphotos de

sportifs prisespar l’agenceau cours deses différentes

productions. À quelquesjours de l’ouverture desJO de

Paris,l’agencea souhaitérendre hommage auxathlètes

français dont ellea pucroiser laroute, la dernière en

dateétant pour Adidas. Dans cette sériedephotos

argentiques serontmis à l’honneur AntoineDupont,

NikolaKarabatic, MélanieDe Jésus DosSantos,Shirine

Boukii, Alexandra Nouchet, Estelle Mossely... L’exposition

auralieuà la GalerieJosephParis, le mardi 23juillet.


