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CAMPAGNE MIGRATION, EXIL, DROITS ET SANTÉ
Projet de loi asile immigration 



LE CONTEXTE
Enjeu de communication & de plaidoyer

- Mobilisation de Médecins du Monde sur cette question en plaidoyer

- Discussions au Sénat dès le 6 novembre

- Montée des discours conservateurs

- Visions de criminalisation de la solidarité

- Prise de parole forte nécessaire



LES OBJECTIFS
Enjeu de communication & de plaidoyer

- Montrer aux décideurs et politiques que nous sommes vigilants sur ce sujet 
et en capacité de mobiliser opinion et relais d’opinion 

- Influer sur les débats et décisions à venir afin d’aboutir 
à une loi qui ne rogne pas (encore) sur les droits 

des personnes migrantes et exilées en termes d’accès aux soins et à la santé

- Dénoncer, voire renverser, le discours politique ambiant(de droite et d’extrême droite) 
qui cherche à poser sa vision du monde comme une vérité absolue 
pour aujourd’hui et comme valeur cardinale de notre société pour 

demain. 



UN DISPOSITIF À DEUX VOLETS
Une campagne de communication

FACE AUX SERMONS HYPOCRITES, RAPPELONS LE SERMENT D'HIPPOCRATE 

- Positionnement universel, qui place Médecins du Monde au-dessus du débat idéologique. 

- Une prise de parole sur nos valeurs, notre vision du monde

- Un concept avec une tonalité incisive, dénonciatrice

- Un concept qui use de codes de communication propriétaires et directement rattachés à 
notre mandat 



UN DISPOSITIF PLURI-MÉDIAS
Une campagne de communication

AUX SERMONS HYPOCRITES, OPPOSONS LE SERMENT D'HIPPOCRATE 

Face aux sermons hypocrites, Médecins du Monde rappelle le serment d’Hippocrate. 
Un texte mythique, dont tout le monde a déjà entendu parler mais que presque personne ne 

connaît vraiment, et qui oblige moralement chaque médecin du monde occidental depuis plus 
de 25 ans.

Il montre ainsi que supprimer, ou même restreindre l’AME, ce serait pour les médecins trahir 
leur engagement, contrevenir à leur mission.



LES VISUELS
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UN DISPOSITIF PLURI-MÉDIAS
Différents leviers

1 RELATIONS PRESSE : TRAVAILLÉES GRÂCE À UN SONDAGE

2 DIFFUSION PUBLICITAIRE EN DIGITAL ET DOOH DE LA CAMPAGNE



UN DISPOSITIF PLURI-MÉDIAS
Un sondage

UN SONDAGE COMME LEVIER DES RELATIONS PRESSE 

- Pour utiliser les mêmes “armes” que nos détracteurs qui parlent toujours “au nom des 
Français” marquant ainsi leur discours du sceau de la légitimité absolue ;

- Car le concept créatif de la campagne, seul, ne nous semble pas suffisant pour attirer 
les journalistes

- Ce sondage nous permet de mettre en place une stratégie d’earned media moins 
coûteuse et plus « naturelle »



LE SONDAGE
Les résultats

- Classique quotas / échantillon 
1000 / questionnaire en ligne

- Terrain : mi-septembre

- Partenaire extérieur : CSA

- 2 salves 

• Salve 1 : on demande aux répondants (échantillon de 1000 personnes) s’ils sont
pour ou contre l’AME après avoir été exposés à cette définition “L’AideMédicale
d’État (ou AME) permet aux étrangers en situation irrégulière de bénéficier d'un
accès aux soins de première nécessité gratuitement en France.”

• Salve 2 : On pose la même question mais avec cette information sur l’AME :

o L’AideMédicale d’État permet aux étrangers en situation irrégulière d’avoir accès

gratuitement aux soins de première nécessité. Sont exclus certains médicaments

ainsi que des actes et des soins considérés comme non essentiels (cures

thermales, PMA...). L’AME ne prend pas en charge les dépassements

d’honoraires.

o Elle permet, par un traitement précoce des pathologies, d’éviter une prise en

charge à des stades aggravés aux Urgences, souvent déjà saturées.

o Celles et ceux qui ne bénéficient pas de l’AME alors qu’ils le devraient sont

finalement soignés en dernier ressort à l’hôpital public, occasionnant pour la

sécurité sociale des dépenses plus importantes que si la maladie avait été

détectée en amont.

o Une personne sur deux qui pourrait bénéficier de l’AME ne la demande pas.

o Le budget de l’AME, c’est 0,5% du budget total de l’Assurance maladie,

proportionstable depuis des années.



LE SONDAGE
Les résultats confidentiels

Les Français.es sont favorables à l’Aide Médicale 
d’Etat, d’autant plus quand on leur apporte des 
données complémentaires sur cette dernière



STRATÉGIE INFLUENCE/MÉDIAS

LANCEMENT ENVISAGÉ SEMAINE DU 6 NOVEMBRE 
- Pour relancer les conversations et profiter du temps médiatique 
autour de la reprise des débats au Sénat

INSTITUTIONNALISER AU MAXIMUM LES RÉSULTATS DU SONDAGE 
- Le CSA se chargera de répondre aux interviews à la suite de l’envoi du CP 
et Médecins du Monde apparaîtra comme commanditaire du sondage

- Le Rapport de l’Observatoire qui a été lancé le 18 octobre , est axé sur
l’AME afin de nous permettre de générer des retombées presse sur 
cette thématique et ainsi renforcer son émergence dans le débat
-Négociation d'une exclusivité avec des médias par support
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