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NOUVELLE CAMPAGNE
DE PROMOTION DU LEGS



SEGMENT DE COLLECTE EN FORTE CROISSANCE 

UN SEGMENT DE COLLECTE DE PLUS EN PLUS CONCURRENCÉ 

UN SEGMENT DE COLLECTE MATURE

UNE COMMUNICATION UNIFORME

CONTEXTE DU MARCHÉ DU LEGS
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La collecte générée par les legs perçus par MdM :

• est structurellement en croissance
• est légèrement supérieure à l’évolution du marché
• apporte essentiellement des RNA, plus de 90%

CHEZ MDM LE LEGS REPRÉSENTE
UN SEGMENT DE COLLECTE TRÈS DYNAMIQUE 



4 MISSIONS POUR DEVÉLOPPER LE LEGS



POURQUOI REVOIR LA CAMPAGNE LEGS ?

Le concept créatif du précédent spot de 2015 est devenu obsolète et ne correspond plus à l’identité de marque 
de Médecins du Monde.

La notoriété de MdM sur le sujet du Legs doit être boostée dans un marché de forte concurrence.

L’ancien spot n’est pas adapté à des déclinaisons digitales.

Le rapport du grand public aux médias et aux messages qu’ils véhiculent a changé en 10 ans, en particulier sur 
les populations cibles 65+/75+.

En mars 2022, une étude qualitative est confiée au CerPhi, pour mieux cerner les attentes de notre population 
cible dans l’objectif d’optimiser les messages de communication qu’on lui adresse. Cette étude sera menée en 
interviews et focus groupes auprès de nos donateurs cibles.

De cette étude sera issu le brief de la nouvelle campagne. 4 agences répondront à 
l’appel d’offres et l’agence Strike sera retenue en 2022 pour son concept créatif et 
innovant.

Tous les supports de communication du Legs seront déclinés sur le concept : vidéo, 
annonces-presse, radio, dépliants…entre 2022 et 2023.



OBJECTIFS DE LA NOUVELLE CAMPAGNE LEGS

SUSCITER UN RÉEL INTÉRÊT POUR CHOISIR MDM COMME BÉNÉFICIAIRE D’UN LEGS  

CONVAINCRE NOS DONATEURS ET LEURS LOOKALIKES DE CHOISIR MDM COMME BÉNÉFICIAIRE D’UN LEGS
 
SE DÉMARQUER DES AXES DE COMMUNICATION DE LA CONCURRENCE >

>
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NOUVEAUX SUPPORTS DE PROMOTION DU LEGS
SPOTS VIDÉO ET  SPOT RADIO 

SPOT VIDEO DECLINE EN :
• 20 secondes
• 30 secondes

POUR UN USAGE :
• TV
• Web
• Cinéma

SPOT RADIO – 20 SECONDES



NOUVEAUX SUPPORTS DE PROMOTION DU LEGS
3 ANNONCES PRESSE



NOUVEAUX SUPPORTS DE PROMOTION DU LEGS

Espace Ecran 
intervenant.e.s

DECLINAISON DIGITALE

Un mini site de conversion
https://legs.medecinsdumonde.org/ 

Un plan media digital complet

https://legs.medecinsdumonde.org/


LE PLAN DE DIFFUSION MEDIA

OBJECTIFS

• Développer la notoriété du Legs en faveur de 
Médecins du Monde

• Déclencher  des Demandes d'Informations sur les 
Legs (DIL)

 2022 : 683 DIL alors que l’objectif était de 500
 2023 : 800 DIL à atteindre

• 55-70 ans
• CSP +
• Urbains
• Femme
• Sans enfant
• Ouvert aux idées MdM

Semestre 1 : En télé, sur France TV du 24 avril au 07 mai puis du 20 au 30 juin.
En radio sur Radio Classique du 24 avril au 11 mai
En presse, sur 3 supports entre le 14 avril et le 8 mai

Semestre 2 : Sur le digital et TV digital de mi-juin à septembre 
Définition de nouveaux supports de diffusion on et offline autour de la Toussaint, avant la fin d'année 
pour ne pas cannibaliser les campagnes de collecte de don ponctuel.

CIBLE

TEMPS FORTS DE DIFFUSION  
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